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LANCEMENT D’UNE CAMPAGNE DIGITALE POUR L’ECOLE CENTRALE CASABLANCA_PROGRAMMES BACHELORS
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REPONSE A ADRESSER AU PLUS TARD LE 20/03/2026 À 11H
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Consultation restreinte N° : 01032026 
ENTRE
La Fondation Ecole Centrale Casablanca, sise Ville Verte – Bouskoura, représentée par M. Jalal CHARAF, en qualité de Directeur Général, désignée par "Maitre d’ouvrage", D'UNE PART

ET

En cas de personne moral :
M ……………………………………qualité …………………………..…………………………….
Agissant au nom et pour le compte de	(Raison sociale et forme juridique) en
vertu des pouvoirs qui lui sont conférés.
Au	capital	social	…………………………..	Patente	n°	………………registre	de commerce  de………………Sous le n°…………….
Affilié à la CNSS sous n° ……………………………………
Faisant élection de domicile au ………………………………………………………………...................
Compte bancaire (RIB 24 positions) ………………………………………………………………………
Ouvert auprès de…………….
Désigné ci-après par le terme « Le prestataire », D’AUTRE PART

En cas de personne physique
M	agissant en son nom et pour son propre compte.
Registre de commerce de ……………….sous le n°……………Patente n° ………………Affilié à la CNSS sous n° ……………………….
Faisant élection de domicile au ……………………………………………………………………………
Compte bancaire (RIB 24 chiffres) …	, ouvert auprès
De	Désigné ci-après par le terme « Prestataire »,
D’AUTRE PART

[bookmark: _bookmark0]IL A ETE ARRETE ET CONVENU CE QUI SUIT


[bookmark: _Toc224722627]I. ARTICLE DU MARCHE
[bookmark: _Toc224722628]Art.1. Contexte
Lancement d’une campagne digitale afin de développer la notoriété et l’attractivité des deux programmes Bachelor de la FECC, puis de convertir l’intérêt en leads qualifiés et candidatures.
[bookmark: _Toc224722629]Art.2. Programmes concernés 
Bachelor in Data Science for Responsible Business : lancement 2026 = 1ère année d’ouverture / toute première promotion.
· Enjeu : installer la notoriété, rassurer (preuve, partenaires, qualité), expliquer clairement le programme
https://centrale-casablanca.ma/formations-initiales/bachelor-in-data-science-for-responsible-business/

International Bachelor of Engineering : 5ème rentrée (programme déjà installé). 
· Enjeu : capitaliser sur l’existant (retours d’expérience, crédibilité, vie de promo).
https://centrale-casablanca.ma/formations-initiales/international-bachelor-of-engineering/presentation-generale/
[bookmark: _Toc224722630]Art.3. Objectifs
Phase 1 — Campagne Notoriété (mi-mars → mi-avril)
· Installer la notoriété des 2 bachelors et les différencier clairement
· Générer de la considération : vues vidéo, engagement, visites qualifiées des pages programmes
· Constituer des audiences à retargeter pour la phase lead gen

Phase 2 — Campagne Génération de leads (mi-avril → fin juillet)
· Générer des leads qualifiés (candidats + parents) pour :
· Demande d’information 
· Démarrage de dossier / candidature
· Optimiser la performance : coût/lead + qualité/lead
[bookmark: _Toc224722631]Art.4. Public cible 
Nous nous intéressons particulièrement aux étudiants de terminale et aux étudiants qui ont obtenu leur baccalauréat depuis moins de deux ans, ainsi qu’à leurs parents.
[bookmark: _Toc224722632]Art.5. Positionnement et messages
Différenciation par programme
A. Bachelor in Data Science for Responsible Business (NOUVEAU / 1ère promo)
· Profil hybride : data science + compréhension business
· Dimension “responsible business” : décision data au service d’un monde durable/éthique
· Passerelle dès 2026 : possibilité d’intégrer directement la 3ᵉ année du Bachelor Data Science porté par emlyon business school & Centrale Lyon (sous réserve d’acceptation du dossier).
· Standards académiques alignés : formation solide en sciences des données, alignée sur les standards des deux institutions lyonnaises.


· Parcours structuré et exigeant :
· Formation initiale à l’École Centrale Casablanca
· Puis intégration en 3ᵉ année à Lyon (conditions d’admission/dossier)
· Socle académique rigoureux : préparation en mathématiques, informatique, data science.
· Responsible business : ouverture aux enjeux de responsabilité des organisations, côté business et côté technologique.
· Profil hybride recherché : maîtriser les outils de la data tout en comprenant les réalités économiques et stratégiques des organisations.
B. International Bachelor of Engineering (5ème rentrée)
· Ingénierie pluridisciplinaire, approche projet, résolution de problèmes réels
· Culture internationale, compétences techniques & humaines
· Angle créatif : “programme éprouvé / déjà une communauté / retours concrets”
[bookmark: _Toc224722633]Art.6. KPIs
Phase 1 — Notoriété (mi-mars → mi-avril)
A. Objectifs de mesure
· Développer la notoriété des 2 bachelors
· Générer de la considération et constituer des audiences retargeting
B. KPIs principaux
· Reach / couverture unique (par programme + global)
· Fréquence moyenne 
· CPM 
· Engagement : taux d’engagement, partages, …

Phase 2 — Génération de leads (mi-avril → fin juillet)
A. Objectifs de mesure
· Générer des leads qualifiés (élèves + parents)
· Optimiser performance & qualité jusqu’à fin juillet
B. KPIs principaux
· Leads (volume total + par programme + par canal)
· CPL 
· Taux de conversion landing → lead (CVR)
· Taux de complétion formulaire 
· Qualité lead :
· Joignabilité (téléphone/email valide)
· Taux de prise de RDV  
· Taux d’ouverture de dossier / candidature 
[bookmark: _Toc224722634]Art.7. Parcours de conversion (Landing pages + Funnels)
2 landings dédiées (une par programme)
· Landing A : Bachelor Data Science for Responsible Business 
· Landing B : International Bachelor of Engineering 
Les landing pages doivent être optimisées en priorité pour la génération de leads via un formulaire de contact (conversion principale). Le CTA principal doit donc inciter à “Demander des informations / Être contacté(e)” et renvoyer directement vers le formulaire.

En parallèle, un CTA secondaire peut rediriger vers la plateforme d’inscription/candidature pour les profils déjà “chauds”. Ce CTA inscription doit être discret en haut de page, puis plus visible après les sections de preuves et d’admissions (moment où l’utilisateur est suffisamment rassuré et informé), et rappelé en bas de page. L’objectif est de ne pas cannibaliser la collecte de leads tout en offrant une voie rapide aux candidats prêts à s’inscrire.
[bookmark: _Toc224722635]Art.8. Attendu agence
A. Plan média chiffré
· Plan média détaillé par phase, canal, audience, avec 3 scénarios de budget (Essential / Core / Ambition).
· Estimation des résultats attendus (reach/CPV/VTR en notoriété ; leads/CPL/CVR en lead gen) 
· Recommandation de répartition budget entre programmes et entre audiences (élèves vs parents).

B. Concept Créatif 
1 concept “ombrelle” ECC Bachelors + 2 déclinaisons visuelles (un pour chaque bachelor).
[bookmark: _Toc224722636]Art.9. Délai de réponse attendu
La proposition complète (recommandations concept créatif, plan média chiffré) doit être envoyée au plus tard le vendredi 20 mars à 11h.


[bookmark: _Toc147336692][bookmark: _Toc224722637]II. ANNEXES
[bookmark: _Toc126687834][bookmark: _Toc139963240][bookmark: _Toc147336694][bookmark: _Toc224722638]2.1 Acte d’engagement
A- Partie réservée à l’administration de la FECC
Consultation restreinte N°01032026
Objet : Lancement d’une Campagne digitale pour l’Ecole Centrale Casablanca_Programmes Bachelors.

B- Partie réservée au concurrent
a) Pour les personnes physiques
Je soussigné : ...................................................... (Prénom, nom et qualité) Agissant en mon nom personnel et pour mon propre compte, adresse du domicile élu :..................................................................................... 
· Affilié à la CNSS sous le n° ............................................... (2)
· Inscrit au registre du commerce de ..................... (Localité) sous le n° ................................ (2)
· N° de patente ......................... (2)
b) Pour les personnes morales
Je soussigné : ............................................................ (Prénom, nom et qualité au sein de l’Entreprise) agissant au nom et pour le compte de ......................... (raison sociale et forme juridique de la société) au capital de : ................................................. adresse du siège social de la société............................................
Adresse du domicile élu : ................................................................ 
· Affilié à la CNSS sous le n° ............................................... (2)
· Inscrit au registre du commerce de ..................... (Localité) sous le n° ................................ (2)
· N° de patente ......................... (2) (3)
En vertu des pouvoirs qui me sont conférés : 
- Après avoir pris connaissance du dossier d’appel d’offres, concernant les prestations précisées en objet de la partie A ci-dessus ; 
- Après avoir apprécié à mon point de vue et sous ma responsabilité la nature et les difficultés que comportent ces prestations : 
1) Remets, revêtu(s) de ma signature un bordereau de prix global établi conformément aux modèles figurant au dossier d’appel d’offres ; 
2) M’engage à exécuter lesdites prestations conformément au cahier des prescriptions spéciales et moyennant les prix que j’ai établi moi-même, lesquels font ressortir : 
· Montant hors T.V.A. : .....................................(en lettres et en chiffres) 
· Taux de la T.V.A. : ................................................( en pourcentage) 
· Montant de la T.V.A. (taux en % ) ........................(en lettres et en chiffres) 
· Montant T.V.A. comprise : .................................(en lettres et en chiffres).





La Fondation Ecole Centrale Casablanca se libérera des sommes dues par elle en faisant donner crédit au compte (RIB sur 24 chiffres) …………………………………………………………………………………… ouvert au nom de………………………………………auprès de la banque………………………. (Préciser la banque), agence…………………………………..

Fait à ………, le ………………………..
Signature et cachet du concurrent



1) Lorsqu'il s'agit d'un groupement, ses membres doivent : 
a) Mettre : « Nous, soussignés...................., nous obligeons conjointement/ou solidairement (choisir la mention adéquate et ajouter au reste de l'acte d'engagement les rectifications grammaticales correspondantes) ; 
b) Ajouter l'alinéa suivant : « désignons.................. (prénoms, noms et qualité) en tant que mandataire du groupement ». 
c) Préciser la ou les parties des prestations que chacun des membres du groupement s’engage à réaliser pour le groupement conjoint et éventuellement pour le groupement solidaire (optionnelle). 
2) Pour les concurrents non installés au Maroc, préciser la référence des documents équivalents et lorsque ces documents ne sont pas délivrés par leur pays d’origine, la référence à la déclaration délivrée par une autorité judiciaire ou administrative du pays d’origine ou de provenance certifiant que ces documents ne sont pas produits. 
3) Ces mentions ne concernent que les personnes assujetties à cette obligation.
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